
조문별 제ž개정이유서

◇ 행정규칙명 : 환경 관련 표시ㆍ광고에 관한 심사지침(예규)

◇ 개정 이유

환경 관련 표시ㆍ광고에 관한 국내외 유사 입법례, 위원회 심결례를

반영하여 개정(’16. 12월) 이후 6년 이상 경과한 현행 심사지침의 심사기준을

구체화하고 최근 많이 사용되는 용어나 표현별로 다양한 사례를 추가함으로써

법 집행의 일관성과 수범자의 예측 가능성을 높이고자 함

◇ 주요내용

가. 부당성 심사의 일반원칙 재정비 (Ⅳ.1. 개정)

국내외 입법례를 반영하여 진실성의 원칙에서 함께 규정하고 있는 표현의

명확성을 별도 원칙으로 신설ㆍ세분화하고 완전성의 원칙을 신설하며,

전과정성의 원칙을 구체화함

나. 환경 관련 부당한 표시ㆍ광고 행위의 세부유형 신설 (Ⅳ.2. 신설)

다. 사업자 자신에 관한 환경 관련 표시ㆍ광고 기준 구체화 (Ⅴ.1. 개정)

1) 사업자가 환경과 관련하여 자신이 향후 달성하고자 하는 목표나 계획을

표시ㆍ광고할 때에는 당시 구체적인 이행계획과 이를 뒷받침할 인력, 자원 등

의 확보 방안이 마련되어야 하며, 측정 가능한 목표와 기한 등을 밝히도

록 구체화함

2) 사업자가 자신의 브랜드에 대해, 사실과 다르게 환경적 속성 또는 효능이



개선된 상품을 보유ㆍ제공하는 브랜드인 것처럼 일반 소비자가 인식하도록

문구, 도안, 색상 등을 표시ㆍ광고*하거나, 일부 상품에 해당되는 환경적 속성이

나 효능이 브랜드 전체 상품에 적용되는 것처럼 표시ㆍ광고하지 않도록 구체

화함

* 다만, 상표법에 따라 등록된 상표를 브랜드로 사용하는 등 지식재산권의 정당한 행사라고
인정되는 행위에 대해서는 적용을 제외하도록 함(식약처 ‘식품표시광고기준’ 사례 참고)

라. 상품의 생애주기를 반영하여 세부 심사지침 개편 (Ⅴ.2. 개정)

특정 용어 및 표현에 관한 세부 심사지침을 상품의 생애주기에 따라
①원재료나 자원의 구성, ②생산 및 사용, ③폐기 및 재활용의 3단계로 개편하고,

단계별로 최근 많이 사용되는 환경 관련 용어ㆍ표현을 반영하였으며, 각

용어ㆍ 표현별로 금지 또는 법위반 가능성이 큰 행위와 구체적인 사례를 풍부

하게 제시함

마. 셀프 체크리스트 신설 ([별지 1] 신설)

사업자가 스스로 법 위반에 해당되는지 점검할 수 있도록 간소화된 ‘셀프

체크리스트’를 신설함


