
[별지 제2호서식]

글로벌강소기업 1,000+ 프로젝트 사업계획서

□ 수출마케팅 추진 계획

기 업 명 사업자등록번호

대 표 자 연 락 처  

이 메 일 정부 지원비율  

프로그램 추진기간 정부보조금 기업부담금 계

1 ~

2 ~

3 ~

4 ~

5

.

.

.

신청 (   )건 사업기간 :        ~     천원 천원 천원

  상기 수출마케팅계획은 기업 자체판단에 의해 설계되었음을 확인합니다.

                              년      월      일

참여기업 :                             대표자 :         (직인)



□ 수출마케팅 세부 추진 계획

가. 기업현황

회사명

설립년월일

지정사업 

지원이력(연도)

수출두드림기업

수출유망중소기업

글로벌강소기업

사업자등록번호 법인등록번호

주생산품

매출액

(천원)

‘20년 ‘21년 ‘22년(예정)

상시근로자수

(연평균)

‘20년 ‘21년 ‘22년

수출액

(단위 : 달러)

‘20년 ‘21년 ‘22년
직접 간접 합계 직접 간접 합계 직접 간접 합계

수출국가                                                   (총      개국)

수출상품(제품)

나. 제품(상품)현황 및 수출필요성

○ 수출 제품(상품) 개요 (내수기업의 경우, 수출예정 품목 기술)
구 분 세부 내용

생산(취급)품목* 

제품 개발현황(택일)
개발중(R&D진행) 개발완료 시제품 생산 양산단계

용도, 특성 및

수출현황,

수출 가능성

제품의 국내외 

시장규모/시장점유율

국내 (Domestic) 국외 (Overseas)
 - 시장규모 : 

 - 시장점유율 : 

 - 시장규모 : 

 - 시장점유율 : 

경쟁업체 현황**
 국내 : 

 국외 : 

* 주요 생산(취급) 품목 개요는 해외진출 대상 제품을 구체적으로 설명
** 경쟁업체 현황은 경쟁업체 명, 시장점유율 등 기술



○ 수출(확대) 필요성

 

세부내용

다. 목표시장 및 목표고객군

○ 목표시장

희망(기)

진출시장

진출 희망국가

선정사유*

자체진행현황

* 진출 희망지역의 시장현황(현지 시장의 니즈), 자사 제품(상품)의 경쟁력 등을 기재

○ 목표고객군

목표고객군

선정사유*

* 제품 및 진출시장의 특성상 목표고객을 설정한 사유를 기재



라. 해외마케팅 준비현황

○ 수출 준비현황 

수출인프라 구축도

전담인력

해외시장정보 획득 

여부/경로

해외마케팅 

온·오프라인 

홍보활동여부

기수출 여부

기타

마. 수출마케팅 목표

○ 향후 목표

세부내용

- 단기 (1년내)

- 중기 (2~3년)

- 장기 (5년)


