
[별지 제2호 서식]

                    평가위원         (인)

혁신제품 평가표
기 업 명 　

과제번호 평 가 일

제 품 명

구분 공공성 평가지표
적합 여부 

적합 부적합

공공성

1. 공공현안 해결 및 사회적가치 창출

(    ) (    ) 공공의 현안을 해결할 수 있거나 국민생활 향상을 통한 사회적 가

치가 창출되는 분야의 제품인지 판단

2. 현안의 시급성

(    ) (    ) 국민에게 심각한 영향을 미치거나, 국민적 수요가 많은 경우, 공

공부문에서 시급히 해결해야 할 사항 여부 판단

3. 공공구매 필요성

(    ) (    )
 민간에서 해결하기 곤란한 사회적 문제 해결 또는 민간에서 구매

하기 힘든 제품에 해당하는 등 공공시장에서 선제적 구매가 필요

한지 판단

※ 공공성 검토결과 부적합 시 평가대상에서 제외하며 적합 시에 한하여 아래 평가표를 작성

기술혁신성 및 시장성 평가지표

구분 평가항목
평가배점 평

점탁월 우수 양호 보통 미흡

기술

혁신성

(50)

1. 제품의 신규성(20) 20 16 12 8 4
　▶ 새로운 제품, 신·구 융합제품 또는 핵심

기술이 개량되었는지 판단

- 새로운 제품<--->신·구 융합제품<--->기존제품

- 핵심기술 개량<--->주변기술 개량<--->기술개량 미흡

2. 제품의 탁월성(20) 20 16 12 8 4
　▶ 혁신기술 적용으로 월등한 성능향상 및 편익 

(사용자 편의, 효율성)이 발생하였는지 판단

- 기술의 혁신성 및 적용에 따른 예상효과(가치)

매우높음<-->높음<-->보통<-->다소낮음<-->매우낮음

3. 제품의 안전성(10) 10 8 6 4 2

▶ 의무인증 확보 여부, 제품 사용 중 잠재

위험 및 조치방안 등을 판단

- 제품의 신뢰성, 안전성 

매우높음<-->높음<-->보통<-->다소낮음<-->매우낮음

시장성
(50)

4. 시장규모 및 점유율 확보 가능성(20) 20 16 12 8 4
　▶ 해당 제품이 창출할 신규 시장 또는 기존시장

에서 차지할 점유율 및 규모 판단

- 신규시장 창출 또는 기존시장 점유율 확보 가능성

매우높음<-->높음<-->보통<-->다소낮음<-->매우낮음

5. 공공·민간시장 파급효과(20) 20 16 12 8 4
　▶ 해당 제품이 타 공공부분으로 확산 가능성, 

유사산업 또는 타 산업 적용 가능성 및 규모 판단

- 타 공공부분, 민간시장으로 파급될 가능성

매우높음<-->높음<-->보통<-->다소낮음<-->매우낮음

6. 가격경쟁력 등 제품의 경제성(10) 10 8 6 4 2

▶ 해당 제품의 판매가격 책정사유, 타당성 등  

경제성 확보 여부 검토

- 공공·민간시장 진출 시 가격경쟁력 등 경제성

매우높음<-->높음<-->보통<-->다소낮음<-->매우낮음

합 계 　

평가

의견

- 신청제품과 기존 R&D수행과제 간 연관성 여부 : 

- 공공성 : 

- 기술 혁신성 :

- 시장성 :


