
외주제작사의 간접광고 판매 위탁에 관한 고시

제정 2016. 9. 27. 방송통신위원회 고시 제2016-07호

개정 2018. 12. 18. 방송통신위원회 고시 제2018-19호

개정 2026. 5. 18. 방송미디어통신위원회 고시 제2026-11호

제1조(목적) 이 고시는 「방송법」제73조제8항 및 같은 법 시행령 제59조의

4제4항에 따른 외주제작사의 간접광고 판매 위탁 등에 관하여 필요한 사

항을 정함을 목적으로 한다.

제2조(용어의 정의) 이 고시에서 사용하는 용어의 정의는 다음과 같다.

1. "수탁 수수료"란 외주제작사가 방송광고판매대행사업자(이하 "광고판매

대행자"라 한다)에게 간접광고 판매를 위탁하고 지급하는 금액을 말한다.

2. "광고대행 수수료"란 광고판매대행자가 간접광고 업무대행에 대한 대가로

방송광고대행자에게 지급하는 금액을 말한다.

3. "방송광고대행자"란 광고주로부터 위탁받아 광고판매대행자에게 방송

광고를 의뢰하는 자를 말한다.

4. 이 고시에서 정의되지 않은 용어는 「방송법」과 「방송광고 판매대행

등에 관한 법률」의 용어의 정의에 따른다.

제3조(적용범위) 이 고시는 외주제작사와 광고판매대행자간의 간접광고 판매

위탁에 대하여 적용한다.



제4조(고지 의무) 외주제작사는 광고판매대행자와 위탁계약이 체결된 경우

에 자신이 제작한 방송프로그램을 편성한 방송사업자에게 간접광고 판매

위탁 업무의 내용을 알려야 한다. 간접광고 판매 위탁 업무의 내용이 변경

된 경우에도 또한 같다.

제5조(수수료) ① 광고판매대행자에게 간접광고 판매를 위탁한 외주제작사

는 광고판매대행자에게 간접광고 판매액의 100분의 13 이상 100분의 19

이하의 범위에서 수탁수수료를 지급하여야 한다.

② 광고판매대행자는 제1항에 따라 지급받은 수탁수수료의 100분의 70이

상 100분의 86 이하의 범위에서 해당 간접광고를 의뢰한 방송광고대행

자에게 광고대행수수료를 지급하여야 한다.

제6조(재검토기한) 방송미디어통신위원회는 「행정규제기본법」 및 「훈령

ㆍ예규 등의 발령 및 관리에 관한 규정」(대통령훈령 제334호)에 따라 이

고시에 대하여 2019년 1월 1일을 기준으로 매 3년이 되는 시점(매 3년째의

12월 31일까지를 말한다)마다 그 타당성을 검토하여 개선 등의 조치를 하

여야 한다.

부 칙<제2016-7호, 2016.9.27.>

이 고시는 고시한 날부터 시행한다.



부 칙<제2018-19호, 2018.12.18.>

이 고시는 고시한 날부터 시행한다.

부 칙<제2026-11호, 2026.5.18.>

이 고시는 발령한 날부터 시행한다.


